附件2：

市场营销辅修专业课程设置及教学进程计划表

	类

型
	序
号
	课程名称
	学

分
	学时
	开课学期

	
	
	
	
	理

论
	实践
	一
	二
	三
	四

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	必修课
	1
	市场营销学
	3.5+(0.5)
	54
	10
	6
	
	
	

	
	2
	销售管理学
	3
	48
	
	4
	
	
	

	
	3
	市场调查与预测
	3+（1）
	48
	16
	
	8
	
	

	
	4
	消费心理学
	3
	48
	
	4
	
	
	

	
	5
	消费者行为学
	3
	48
	
	
	4
	
	

	
	6
	品牌管理
	3
	40
	8
	
	
	4
	

	
	7
	广告策划与管理
	2
	32
	
	
	
	2
	

	
	8
	分销渠道管理
	3
	48
	
	
	
	4
	

	
	9
	国际市场营销
	2
	32
	
	
	
	
	2

	
	10
	营销创新
	3
	48
	
	
	
	
	4

	合  计
	30
	446
	34周
	14
	12
	10
	6


